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di Andrea Mori

Babbo Natale al crocevia

enti, non telefonarmidopo che ti a-
(( S uro detto questa cosa, non hao pro-

prio voglia di parlarne al tel. Ne

parliamo piu tardi... voglio essere
io a dirtelo prima ke tu lo sappia da qualcun
altro. So ke ci rimarrai male ma sono sicuro ke
insieme riusciremo g superare Questo momen-
to... Babbo Natale non esiste!y. Non sappiamo
se siete stati vittime o artefici di questo messag-
gio che viaggia tra i cellulari, come simpatico
scherzo, in mezzo ai
vari sms gia confe-
zionatt od originali
diaugurio per le feste
natalizie. Un segno
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attuale della ritrova- o
ta, mai perduta, im-

portanzadi una flgu-
ra fantastica, quale
appunto il rossovesti-
to signore con la bar-
ba bianca, inventato
all’inizio del ‘900 nel-
la sua nota lconogra-
fla da undisegnatore
della Coca Cola per
promuovere un am- g 452 o
miccante marketing.  [EEEEE] S - P
Egli, che come ben si BRSSPl
sa, trae le sue origini
dal diffusissimo cul-
fo del patrono bharese
San Nicola (diventa-

in Orienteeinalcune | : =
zone europee (Alsq- PressosEA»

zia e Lorena, Olan- 2%
da' E,’CC_) P?’ in 1 d I Es- :

ti adulti a credere al babbo natale di turno,
spesso nelle vesti del politico dalla rassicuran-
te presenza capace, come il mitico babbo, di do-
narci qualcosa senza apparentemente chiedere
nulla in cambio. Gli epigoni o gli imitatori ri-
sultano pero assai ben al di sotto del modello o-
riginale: la barba é posticcia, i capelli sono tra-
piantati, i regali servono principalmente a lui
e vengono comprati con i nostri soldie cosi via.
Nella strategia e nella «nissiony di Babbo
Natale non c’e l'ob-
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bligo di produrre nei
bambini sentimenti
di riconoscimento o
gratitudine (a quello
cl pensano i genitori)
ma solo laccettazio-
neempatica di un do-
no. «Babbo Natale e
sempre Bettheleim
che parla - e per 1
bambini il simbolo
della benevolenza e
della buona volonta
¥ dell’universo nello-
Pl > . g@  Dbiettivo di produrre
o ovcsBealNINS | folicita in tutti i bam-
bini, e credere In
un’eta dell’'oro nella
quale tutto ci era da-
to, ¢ la proiezione del
mondo del lattante,
piacere, nutrimento,
abbondanza che so-
no come contenutl,
come nell’utero, nel
sun grande pancio-
e’}
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sere trasformato in
America come testi-
monial laico della societa capitalistica devota
al dio consumao.

Di Babbo Natale, che riceve e risponde alle
molte lettere dei bambini di tutto il mondo dal
suo freddo laboratorio a Rovarnjemi (inequivo-
cabile prova da esibire contro gli scettici che ne-
gano la sua esistenza) tuttavia non Si puo in o-
gnicaso parlare male e non soltanto perche e la

La casa di Babbo Natale a Rovanjemi in Finlandia

Siamo d’accordo,

ovviamente, con
Rettheleim che | bambini possano continuare
a credere in Babbo Natale nonostante sia l'ico-
na stravolta di un culto diventato strumento
commerciale (cosi come lo racconta Nicola La
Gioia nel recente « Babbo Natale» edito da Fa-
zi) e nonostante le Sue nurnerose e variegate e-
pifanie fisiche che si clonano nelle strade delle
citta o nei riti di fine anno delle scuole e che

Foglo 1

suqa prerogativa ¢ di dispensare doni e Soprat-
tutto di giocattoli. Bruno Bettheleim, il grande
psicologo e qutore di uno dei piu straordinari
testi educativi mai scritti, «{n genitore quasi
perfettoy (si puo consigliare come regalo sotto
l'albero per chiunque abbia a che fare con i

possono servire al bambino ad enfatizzare la
sua percezione ubiqua e onnipotente del perso-
nagglo.

Non nascondiamo, pero, un certo fastidio
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quando ci si trova ad impattarne al crocevia e e Ginema | £
certuni, asserviti per necessita al ruolo di di- s el nefasel [0
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bambini. nonostante siano passati quasi stributoridi gadgets o di volantini pubblicita- e B
vent’anni dalla sua prima edizione) ne riven-  ri: impoveriti, sciatti, magri e addirittura sen-

za barba. Una immagine svilita della festa, un e
Nuatale che rischia ogni anno di perdere anche e S ol i

dica addirittura la necessita in quunto compo-
nente indispensabile per nutrire il pensiero
magico del bambino. Un pensiero che lo sostie-

ne e lo guida nell’affrontare il mondo ¢ lo pre- i, di gioia) e che non rende una buona stampa P S R AR T DT
serva dalle angosce, che lo fa credere nella pos-  al simpatico vecchio nascosto con le sue renne . R
sibilita e non lo affoga nell’immodificabile ser-  fra gli elfi e tra le nevi della Lapponia. In cuor ehceEmonn e o ] i
sodi realta. nostro speriamo che non lo venga mai a sape- SRR A e

E una ragione, questa, che spinge anche mol-  re.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.



